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Nombre de iniciativa

Aceites esenciales e infusiones de productos

forestales no madereros de la Region de Aysén,

certificados organicamente.
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Nombre de iniciativa @
Aceites esenciales e infusiones de productos forestales no
madereros de la Region de Aysén, certificados organicamente.

Objetivo general

Producir aceites esenciales e infusiones de productos
forestales no madereros de la Region de Aysén, certificados
organicamente.

Objetivos especificos

o Desarrollar protocolos de recoleccion sustentable y
manejo organico en la produccidn de aceites esenciales
e infusiones de productos forestales no madereros de la
Region de Aysén.

@ Producir aceites esenciales e infusiones de productos
forestales no madereros de la Region de Aysén.

© Estudiar el mercado y modelo de negocio para la
comercializacion de aceites esenciales e infusiones de
productos forestales no madereros de la Region de Aysén,
con certificacion organica.

O pifundir y realizar transferencia tecnoldgica de la
iniciativa.

Resumen

La agricultura y la ganaderia son ejes fundamentales para el desarrollo
econdmico de los emprendimientos rurales de la Patagonia de Aysén, donde
la demanda por productos locales con sello regional, ha crecido cada afo.

Por otro lado, en todo el mundo crece el interés por consumir productos
organicos para cuidar la salud y el medio ambiente; sin embargo, aunque
existen productos con caracteristicas organicas en la Region, no existen
certificaciones que asi lo respalden.

Considerando estos antecedentes, se ha detectado en la Region de Aysén:

> carencia de protocolos para la recoleccion, proceso de elaboraciony
etiquetado de productos forestales no madereros;

> falta de certificaciones organicas;

> poca informacion acerca de estudios de mercado para este tipo de
productos.

Dado lo anterior, existe una oportunidad de negocio al incorporar a los
productos que se estan desarrollando:

> lineamentos de protocolos para la obtencion de la certificacion
organica,

> un estudio de mercado que incluira: plan de negocio, imagen
corporativay sitio web.

Ello permitira abarcar nuevos mercados para los aceites esenciales e
infusiones propios de la Region.

La presente iniciativa incluye tres etapas de desarrollo: en la primera se
elaboraran los protocolos para la recoleccion, elaboracion y etiquetado,
a fin de dar cumplimiento a las exigencias requeridas para obtener la
certificacion organica.

En una segunda etapa se realizaran los analisis quimicos de los aceites
esenciales y se elaborara el plan de negocio, se ejecutara el estudio de
mercado y se creara la imagen corporativa (para etiquetado) y el sitio
web.

Finalmente, en una tercera etapa, se realizara la entrega del plan de
negocio tabulado, los protocolos en formato digital e impresos, se
obtendra la certificacion organica y se realizara la transferencia de
tecnologia y promocion de esta iniciativa que permitira desarrollar
los aceites esenciales e infusiones de los productos forestales no
madereros de la Region de Aysén.



