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Gobierno de Chile

A

Corresponde a todo aquel gasto que se derive de la valorizacion por el uso de bienes,

infraestructura y/o destinacion de recursos humanos.

Aporte en dinero que realiza el postulante y/o asociado, para las distintas actividades de la

iniciativa (proyecto, giras, consultorias, entre algunos).

Personas naturales y/o juridicas que acompanan al postulante en la ejecuciéon de iniciativas
FIA (proyectos, giras, consultorias, eventos, entre otros). Se deben comprometer
contractualmente con la ejecucion de la iniciativa realizando aportes técnicos y financieros
(pecuniarios y/o no pecuniarios), y se espera que obtengan un beneficio de los resultados

de

C

Puntos de contacto o medios que comunican a los distintos segmentos de clientes y/o

usuarios con la solucion de la empresa. Estos pueden ser fisicos o digitales.

Documento que determina el fin del periodo de negociacion y habilita al ejecutor para

poder realizar gastos en el marco de la ejecucion de una iniciativa FIA adjudicada.

Persona o empresa que toma la decision de compra y/o hace una transaccién de dinero u

otro articulo de valor a cambio de un producto y/o servicio.



Persona encargada de coordinar las actividades y cumplimiento de lo que dicta el plan
operativo de una iniciativa FIA. Para todos los fines técnicos, administrativos y juridicos es

el contacto oficial con FIA.

D

Toda forma tridimensional asociada o no con colores, y cualquier articulo industrial o
artesanal que sirva de patron para la fabricacion de otras unidades y que se distinga de sus
similares, sea por su forma, configuracion geomeétrica, ornamentacion o una combinacion
de éstas, siempre que dichas caracteristicas le den una apariencia especial perceptible por
medio de la vista, de tal manera que resulte una fisonomia nueva. El diseno debe poder ser
reproducido por medios industriales, finalidad esencial del diseho, y por la que recibe el

calificativo de “industrial”.

Protege la expresion de las creaciones literarias, artisticas y cientificas, durante cierto
periodo de tiempo, por el sélo hecho de |la creacion de una obra. La proteccion por derecho
de autor recae sobre un numero indeterminado de obras tales como, libros, obras

musicales, pinturas, esculturas, peliculas, programas de computador o softwares y bases de

datos electronicas.

E

ActlUa como unico responsable de la realizacion de la iniciativa ante FIA y es la contraparte

para todos los efectos legales.

Envase o empaquetado de primeras unidades de un producto o servicios, con el objetivo

de iniciar su comercializacion.



Es el proceso de desarrollo de tecnologias con la informacion necesaria para hacer uso de
ésta por parte de un tercero. Incluye el detalle de equipos, instrumentacion, infraestructura

y otros activos complementarios requeridos.

Profesional (es) que desempefian funciones técnicas y/o administrativas en el marco de

ejecucion de una iniciativa FIA.

Incremento del tamafo de una unidad productiva, cultivo y/o equipo de trabajo para

aumentar la produccion de un bien o servicio.

Conjunto de mecanismos, actividades y/o infraestructura que incrementan la compra y/o

venta del producto y/o servicio.

Iniciativa cuyo objetivo es generar y/o sistematizar informacion de mercado, tecnologias,
productos, rentabilidad, competitividad, factibilidad, estado del arte, entre otros. La
informacién generada y/o sistematizada contribuye a evaluar la conveniencia técnica,

econdmica, social y/o medioambiental de realizar una iniciativa y apoyar la toma decisiones.

F

Acto por el cual se da por finalizada una iniciativa FIA.

Desarrollo de un conjunto de accionesy actividades orientadas al aumento de la
produccion, utilizando y/o adoptando tecnologias, métodos, procedimientos y/o técnicas
gue ya son conocidas o han sido implementadas con anterioridad, por lo que no tienen

incertidumbre asociada.



G

Es la diferenciacion de un producto/servicio y proceso en comparacion a las alternativas
existentes y disponibles. El grado de novedad depende de si el producto/servicio y/o
proceso es nuevo para el mercado a nivel mundial, nacional, regional, local, o si es nuevo

para la empresa.

Garantia que otorga un banco, a peticion de su cliente, llamado “tomador” a favor de otra
persona llamada “beneficiario” que tiene por objeto garantizar el fiel cumplimiento de una
obligacion contraida por el tomador o un tercero a favor del beneficiario, que se obtiene
mediante un depdsito de dinero en el banco o con cargo a un crédito otorgado por el

banco al tomador.

Accidon mediante la cual se invierte un bien y/o servicio para obtener ingresos a lo largo del
tiempo, como compra de maquinarias, inmuebles, terrenos, medios de transporte, entre

otros.

Corresponde a trabajos experimentales o tedricos que se emprenden principalmente para
obtener nuevos conocimientos acerca de los fundamentos de los fendmenos y hechos
observables. Es una investigacion que prescinde de una aplicacion practica o utilizacion

determinada.

Son trabajos originales realizados para adquirir nuevos conocimientos, dirigidos

fundamentalmente hacia un objetivo practico especifico.



Comprende el trabajo creativo y sistematico realizado con el objetivo de aumentar el

conocimiento y concebir nuevas aplicaciones a partir del conocimiento disponible.

Desconocimiento sobre cémo interactuaran los clientes y/o usuarios potenciales con la
solucion propuesta o desarrollada. Se desconoce quiénes son |os clientes, cuales son sus

preferencias, cOmo se comunicara con ellos, como ejemplos.

Desconocimiento sobre la factibilidad de desarrollo técnico y/o productivo de la
idea/solucién propuesta. Se desconoce coémo se debe desarrollar, qué recursos se deben
utilizar, cuales son los plazos operativos, qué pasos se debe realizar para la puesta en

marcha, quién las debe hacer. Se citan como ejemplos de algunas incertidumbres.

Un bien o servicio (0 combinacion de ambos) nuevo o mejorado, que se diferencia
significativamente de los anteriores bienes o servicios de las instituciones, organizaciones
y/o empresas, y que ya ha sido introducido al mercado o puesto a disposicion de los

potenciales usuarios.

Un proceso interno nuevo o mejorado para una o mas de las funciones de las instituciones,
organizaciones y/o empresas, que difiere significativamente de los anteriores procesos

internos y que ya ha sido implementado o puesto en marcha dentro de ellas.

Un bien o servicio que es nuevo o significativamente distinto a los bienes y/o servicios que
la

empresa desarrolla y que se ha introducido en el mercado.

Aplicaciones de tecnologias existentes para el desarrollo de nuevos productos, servicios o

procesos que generen una nueva propuesta de valor para el mercado y/o instituciones,



M

Conjunto de técnicas que busca conocer y entender a los clientes, con el objetivo de que el

producto o servicio que se le va a ofrecer se adapte de la mejor manera a sus necesidades.

Es todo signo susceptible de representacion grafica y capaz de distinguir en el mercado

productos, servicios o establecimientos comerciales o industriales.

Conjunto de personas o empresas que comparten una necesidad o deseo especifico con
capacidad de compra, dispuestas a realizar un intercambio tendiente a satisfacer tal

necesidad o deseo.

Es el mecanismo por el cual una organizacion crea, distribuye y captura valor. En otras
palabras, es una herramienta que permite definir aspectos tales como: qué se quiere
ofrecer al mercado, de qué manera se va a realizar, cuales son los clientes y de qué manera

se les va a vender.

Se refiere a titulos de propiedad industrial que, al igual que las patentes, protegen
invenciones, pero de escaso valor creativo o de innovacion no radical. Por lo general, los
modelos de utilidad se aplican a invenciones de menor complejidad técnica, razéon por lo
gue se conocen como “pequenas patentes”, “innovaciones de utilidad” o “patentes a corto
plazo”. El dispositivo, instrumento o herramienta protegible por el modelo de utilidad se
caracteriza por su “utilidad” y el dispositivo, instrumento o herramienta protegible por el
modelo de utilidad se caracteriza por su “utilidad” y “practicidad” y no por su “estética”

como ocurre en el diseno industrial.



»

Es el derecho exclusivo que concede el Estado para la proteccion de una invencion, que
permite su uso y explotacion e impide que terceros la utilicen sin consentimiento. Si se
opta por no explotar la patente, se puede vender o ceder los derechos a otra empresa para
que la

comercialice bajo licencia.

Periodo de tiempo establecido por las bases de una convocatoria en el cual se debe ajustar
una propuesta en funcion de las recomendaciones o condiciones de adjudicacion

respectivas.

En el ambito tributario, se llama persona juridica a una persona ficticia, capaz de ejercer
derechos y contraer obligaciones civiles, asi como de ser representada judicial y
extrajudicialmente. Puede funcionar como Sociedades Anénimas, Sociedades de
Responsabilidad Limitada, Sociedad Colectiva, Sociedad Comanditaria o Empresa

Individual de Responsabilidad Limitada (EIRL), entre otras.

En el ambito tributario, son personas naturales todos los individuos de |la especie humana,
cualquiera que sea su edad, sexo, estirpe o condicion; y estan divididos en chilenos y

extranjeros.

Documento generado al finalizar el periodo de negociacion de un proyecto de innovacion y
gue establece entre otros los objetivos , metodologia y los resultados esperados en un

marco de temporalidad. Este forma parte integrante del contrato entre FIA y el Ejecutor.

Es la version inicial de una nueva solucion que permite a un equipo recolectar, con un
minimo esfuerzo posible, la maxima cantidad de conocimiento validado y real sobre sus

potenciales clientes/usuarios.



Desarrollo de actividades que buscan determinar el alcance del problema o necesidad que
se busca abordar (detallando el atractivo de un nuevo producto o proceso, cuantificando el

tamano de mercado y caracterizando los clientes, la competencia y el entorno regulatorio).

Desarrollo de actividades que buscan identificar tecnologias existentes que puedan ayudar
a resolver el problema u oportunidad o que puedan representar una amenaza para el

futuro negocio derivado de la innovacion.

Desarrollo de actividades para evaluar el atractivo del nuevo producto o proceso para un
conjunto de usuarios, su impacto potencial o la evaluacion del modelo de sustentabilidad

del proyecto.

Derechos exclusivos a individuos y empresas que generan creaciones intelectuales, con el
fin de proteger el uso de sus activos inmateriales por parte de la competenciay, a la vez,
permitir su explotacion comercial. Se divide en propiedad industrial (invenciones, patentes,
marcas, dibujos y modelos industriales e indicaciones geograficas de origen) y derecho de

autor (obras literarias y artisticas).

Beneficios que reciben los clientes y/o usuarios al utilizar un producto, servicio y/o proceso.

Investigacion y/o exploraciéon que se realiza en blsqueda de potenciales clientes para

vender la solucidon desarrollada.

Tamano total del mercado que se puede atender con un producto/servicio tras el inicio de
su comercializacion. Para calcularlo, se debe analizar e identificar las tendencias locales e
internacionales. Si el sector aun no tiene una relevancia en la region, pero se espera que la

tenga, se debe entregar los antecedentes que permiten inferir dicho crecimiento potencial.



Practica que consiste en desarrollar modelos de estudio del producto/servicio/proceso con
pocos recursos y de forma rapida para descubrir el potencial y viabilidad de las soluciones

propuestas y modelos de negocio planteados.

Es una version preliminar de un producto fisico, experiencia, artefacto, sistema, programa,
entre otros, que funciona como representacion de la solucion (producto, servicios, o
proceso) que se estd disefiando, con el objetivo probar/testear con potenciales
usuarios/clientes el disefio y la implementacién para analizar su reaccién, retroalimentaciéon
y generar aprendizajes. Existen distintos tipos de prototipos, dependiendo del avance de

desarrollo de la solucion.

Representacion tedrica de un producto/servicio/proceso que sirve para verificar que los
conceptos y metodologias en los que se sustenta su desarrollo tendran una aplicacion en el
mundo real, logrando validar la mayor cantidad de informacién técnica y comercial de la

solucion.

S

Grupos de personas u organizaciones que una empresa tiene como objetivo alcanzary
atender con su solucion, y para las cuales se crea valor en un proyecto. Es un subconjunto
del universo de clientes de una empresa que comparte necesidades y caracteristicas

comunes gque lo hace diferenciable de otros segmentos.

Corresponde a la satisfaccion de las necesidades actuales sin comprometer la capacidad de
las generaciones futuras de satisfacer las suyas, garantizando el equilibrio entre

crecimiento econdmico, cuidado del medio ambiente y bienestar social.



T

Técnica que consiste en seleccionar a un grupo de personas (representativas de los
segmentos de clientes/usuarios potenciales) para poner a prueba la propuesta a través de

los prototipos generados.

Transferencia de conocimiento o tecnologia que es adoptada por empresas y permite

mejorar sus procesos productivos o de gestion, o incorporar nuevos productos.

Se utiliza para determinar el nivel de madurez de desarrollo en un proyecto, son categorias
gue permiten determinar el grado de novedad o acercamiento al mercado o
implementacion de éste, los cuales se pueden clasificar segun la siguiente escala: Idea
basica (TRL 1), concepto o tecnologia formulados (TRL 2), prueba de concepto (TRL 3),
validacion a nivel de componentes en laboratorio (TRL 4), validacion a nivel de
componentes en un entorno relevante (TRL 5), validacion de sistema o subsistema en un
entorno relevante (TRL 6), validacion de sistema en un entorno real (TRL 7), validacion y

certificacion completa en un entorno real (TRL 8), pruebas con éxito en entorno real (TRL 9).

V

Proceso de recopilacion de pruebas y aprendizajes que permiten comprobar o no la
factibilidad de ideas preconcebidas que sustentan el desarrollo de una solucién, a través de

la experimentacion y las pruebas de usuario o clientes.

Actividades que permitan comprobar que el producto o servicio es aceptado por el
mercado. Por lo general, se valida comercialmente cuando se realiza una venta de la

solucién desarrollada.

Caracteristica(s) especial(es) de un producto, servicio o proceso que le otorga(n) un mayor

valor comercial y lo hace(n) diferenciarse de la competencia.
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